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CELE KONFERENCII

Gtéwnym celem konferencji jest stworzenie forum dyskusyjnego, w ramach ktérego poruszone zostang
zréznicowane aspekty zarzgdcze odnoszgce sie do wspdtczesnych wyzwan stojacych zaréwno przed na-
uka, jak i Swiatem biznesu. Zamierzeniem konferencji jest integracja Srodowiska naukowego oraz prakty-
kéw biznesu, ktdra pozwoli na wymiane wiedzy i doswiadczen wynikajgcych z zarzadzania organizacjami,
zwtaszcza w okresie niezwykle turbulentnych zmian.

Konferencja ma takze na celu, poprzez Paper Development CID Group Seminar (CID Seminar), wsparcie
Autoréw prezentowanych prac naukowych w dalszym doskonaleniu artykutéw z zamierzeniem ich opu-
blikowania w wysoko punktowanych czasopismach naukowych. Podczas CID Seminar w dyskusji bedg
uczestniczy¢ doswiadczeni naukowcy o uznanym dorobku, w tym cztonkowie rad programowych takich
czasopism.

PROBLEMATYKA KONFERENCIJI
- Zarzadzanie organizacjami w gospodarce 5.0
- Zréwnowazony rozwdj a zarzgdzanie
- Innowacyjnosc i konkurencyjnosé organizacji
- Al w marketingu i Big Data
- Trendy w zachowaniach konsumentow
- Nowoczesne strategie marketingowe
- Marketing business-to-business
- Problemy bezpieczenistwa i wyzwania dla zarzagdzania
- Marketing w mediach spotecznosciowych
- Opakowanie produktu — trendy, innowacje, wyzwania
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KOMITET NAUKOWY

Przewodniczaca Komitetu Naukowego

dr hab. Beata Zatwarnicka-Madura, prof. PRz, Kierownik Katedry Marketingu, Dziekan Wydziatu Zarzga-
dzania Politechniki Rzeszowskiej im. Ignacego tukasiewicza

dr hab. Adam Balcerzak, prof. UWM (Uniwersytet Warminsko-Mazurski)

dr Amparo Baviera-Puig, prof. UPV (Universitat Politécnica de Valéncia, Hiszpania)
prof. dr hab. inz. Lucia Bednarova (Technical University of Kosice, Slovakia)

dr hab. inz. Agnieszka Cholewa-Wéjcik, prof. UEK (Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie)
prof. dr hab. dr h.c. Wojciech Czakon (Uniwersytet Jagiellonski)

dr hab. Katarzyna Dziewanowska, prof. UW (Uniwersytet Warszawski)

prof. dr hab. inz. Joanna Ejdys (Politechnika Biatostocka)

prof. dr hab. Lechostaw Garbarski (Akademia Leona Kozminskiego)

dr hab. Marcin Gebarowski, prof. UEK (Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie)

dr hab. Ewa Glinska, prof. PB (Politechnika Biatostocka)

dr hab. inz. Katarzyna Halicka, prof. PB (Politechnika Biatostocka)

prof. Carlo Ingrao (University of Bari Aldo Moro, Wtochy)

dr hab. Marek Jabtonski, prof. UEK (Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie)

doc. dr. ing. Matgorzata A. Jarossova ( University of Economics in Bratislava, Stowacja)
prof. dr hab. Grzegorz Karasiewicz (Uniwersytet Warszawski)

dr hab. Matgorzata Karpinska-Krakowiak, prof. Ut (Uniwersytet todzki)

dr hab. Krystyna Kmiotek, prof. PRz (Politechnika Rzeszowska)
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dr hab. Anna Korombel, prof. PCz (Politechnika Czestochowska)

dr hab. Pawet Korzynski, prof. ALK (Akademia Leona Kozminskiego)

prof. Krzysztof Kubacki (University of Plymouth, Wielka Brytania)

dr hab. Wiestawa Kuzniar, prof. URz (Uniwersytet Rzeszowski)

prof. dr hab. Grzegorz Mazurek (Akademia Leona KoZzmirskiego)

prof. dr hab. Krystyna Mazurek-topacinska (Uniwersytet Dolnoslgski DSW we Wroctawiu)
prof. dr hab. Elzbieta Maczynska (prezes honorowa PTE, Szkota Gtdwna Handlowa)

prof. dr hab. Maciej Mitrega (Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach)

prof. dr hab. Bogdan Mroéz (Szkota Gtéwna Handlowa)

prof. dr hab. Witold M. Ortowski (Politechnika Warszawska, Akademia Finanséw i Biznesu Vistula w Warszawie)

prof. dr hab. Grzegorz Ostasz (Politechnika Rzeszowska)

prof. dr hab. Mirostawa Pluta-Olearnik (Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu)
dr hab. Milena Ratajczak-Mrozek, prof. UEP (Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu)
prof. dr hab. Edyta Rudawska (Uniwersytet Szczecinski)

prof. dr hab. Andrzej Rychard (Polska Akademia Nauk)

dr hab. inz. Magdalena Rzemieniak, prof. PL (Politechnika Lubelska)

dr hab. inz. Dariusz Siemieniako, prof. PB, prof. ALK (Politechnika Biatostocka, Akademia Leona Kozminskiego)

dr hab. Magdalena Sobocinska, prof. UE (Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu)
prof. Miladin Stefanovic (University of Kragujevac, Serbia)

prof. Natalia Szablewska (The Open University, Wielka Brytania)

dr hab. Marek Szajt, prof. PCz (Politechnika Czestochowska)

dr hab. inz. Ewa Wiecek-Janka, prof. PP (Politechnika Poznariska)

prof. dr hab. Jan W. Wiktor (Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie)

dr hab. Lucyna Witek, prof. PRz (Politechnika Rzeszowska)

prof. dr hab. inz. Radostaw Wolniak (Politechnika Slgska)

dr hab. Bernard Ziebicki, prof. UEK (Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie)

KOMITET ORGANIZACYINY

Przewodniczaca: dr Joanna Wiazewicz

Sekretarze: dr inz. Agnieszka Kawecka, dr Agnieszka Zielinska

Kontakt z mediami, media spotecznosciowe: dr Iwona Wojciechowska, mgr Kinga Oszust
Cztonkowie Komitetu Organizacyjnego: mgr Urszula Bysiewicz, mgr inz. Wojciech Domagata,

dr Agata Gierczak, dr Hanna Hall, mgr Ewelina Nycz, dr hab. Jolanta Puacz-Olszewska, prof. PRz



KEYNOTE
SPEAKERZY

Matgorzata Karpinska-Krakowiak

dr hab. Matgorzata Karpinska-Krakowiak, prof. Uniwersytetu todzkiego spe-
cjalizuje sie w badaniach eksperymentalnych nad zachowaniami konsumen-
tow i reklamg, ktore realizuje na Uniwersytecie £tédzkim oraz na Europejskim
Uniwersytecie Viadrina w Niemczech. Jest wielokrotng stypendystkg DAAD
(Deutscher Akademischer Austauschdienst w Niemczech), zdobywczynig mie-
dzynarodowych grantéw badawczych finansowanych przez DFG (Deutsche
Forschungsgemeinschaft w Niemczech) i NCN (Narodowe Centrum Nauki

w Polsce) oraz pierwszg polskg naukowczynia, ktéra otrzymata prestizowg
nagrode od European Advertising Academy. Jej publikacje ukazaty sie w wio-
dacych swiatowych czasopismach z zakresu reklamy i marketingu, takich

jak: ,Journal of Interactive Marketing”, ,Journal of Advertising”, ,Journal of
Business Research”. W obszarze badan naukowych wspétpracuje z licznymi
partnerami, m.in. z Complex Systems and Artificial Intelligence Research
Center na Uniwersytecie Bicocca w Mediolanie oraz z King’s College w Londynie. tgczac prace naukowa
ze wspotpracy z biznesem, byta odpowiedzialna za projekty reklamowe dla wielu miedzynarodowych
marek, w tym Masterfoods, Nestlé, Pepsi, Storck, Heinz, Colgate-Palmolive i Kimberly-Clark.
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Elzbieta Maczynska

prof. dr hab. Elzbieta Maczynska jest zwigzana ze Szkotg Gtdwng Handlowg
w Warszawie, gdzie petni funkcje organizatorki i kierowniczki Podyplomo-
wych Studiéw Wyceny Nieruchomosci. Jest specjalistkg w dziedzinie ekono-
mii, ze szczegdlnym uwzglednieniem systemdéw spoteczno-gospodarczych,
analizy ekonomicznej, finanséw, wyceny nieruchomosci i przedsiebiorstw. Jej
zainteresowania naukowe koncentrujg sie takze na problematyce kreowania
ekonometrycznych modeli predykcji bankructwa. Jest aktywng cztonkinig
Rady do Spraw Szkolnictwa Wyzszego, Nauki i Innowacji w Narodowej Radzie
Rozwoju przy Prezydencie RP, Prezydium Komitetu Prognoz i Komitetu Nauk
Ekonomicznych PAN, jak rowniez Rady Naukowej Instytutu Nauk Ekonomicz-
nych PAN. Petni ponadto funkcje prezes honorowej Polskiego Towarzystwa
Ekonomicznego.

Magdalena Sobocinska

dr hab. Magdalena Sobocinska, prof. Uniwersytetu Ekonomicznego we Wro-
ctawiu oraz Szkoty Filmowe]j w todzi specjalizuje sie w problematyce funkcjo-
nowania sfery kultury, marketingu internetowego, badan marketingowych,
procesu rozwoju konsumpcji oraz zrbwnowazonego rozwoju. Jest autorka

i wspotautorkg ponad 220 publikacji naukowych, wspoétredaktorkg 8 nume-
réw Prac Naukowych Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, a takze
autorka monografii dotyczacych badan marketingowych i relacji polsko-cze-
skich. Za swojg prace doktorska otrzymata nagrode Ministra Nauki i Szkolnic-
twa Wyzszego. Uzyskata takze wyrdznienie za monografie habilitacyjng, od
Komitetu Nauk Organizacji i Zarzagdzania PAN. Obecnie petni funkcje petno-
mocnika Rektora Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu ds. wspétpracy
z Polsko-Czeska Asocjacjg Uniwersytetéw oraz cztonkini Zarzadu Polskiego
Naukowego Towarzystwa Marketingu.




PUBLIKACJA
OPLATY

PUBLIKACIA

W czasopismach (w jezyku angielskim)

Edytorzy nizej wymienionych czasopism we wspdtpracy z Komitetem Naukowym mogg zaprosic¢ autoréow
wybranych petnych tekstow artykutow lub rozszerzonych abstraktow (w jezyku angielskim) do przestania
tych prac do recenzji do redakcji czasopism (zgodnie z polityka i zasadami obowigzujgcymi w tych cza-
sopismach). Edytorzy tych czasopism wyrazili zgode na maksymalng liczbe artykutéw, ktére mogg zostac
zgtoszone w tych czasopismach:

- International Journal for Quality Research — 3 artykuty (100 punktéw)

- Oeconomia Copernicana — 2 artykuty (100 punktéw)

- Central European Management Journal — 3 artykuty (100 punktéw)

- Humanities and Social Sciences — 3 artykuty (70 punktéw)

- Silesian University of Technology — Organization and Management — 3 artykuty (70 punktow)

- Journal of Marketing and Consumer Behaviour in Emerging Markets — 3 artykuty (40 punktéw)
- Marketing i Rynek — 2 artykuty (40 punktéw)

- Modern Management Review — 3 artykuty (20 punktéw)

Dodatkowe informacje dotyczgce publikacji w czasopismach:

- Do czasopism, ktére sg indeksowane w bazie Scopus mogg zostac zaproszeni jedynie autorzy tek-
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stow, ktdre zostaty zaprezentowane w sesji Paper Development CID Group Seminar (CID Seminar)

- Na sesje CID Seminar autorzy mogg przestac rozszerzony abstrakt w jezyku polskim lub angielskim,
wystgpienie na sesji CID rowniez moze by¢ w jezyku polskim lub angielskim

- Do pozostatych czasopism zaproszeni mogg zostac autorzy tekstéw zaprezentowanych w dowolnej
sesji

- Wszystkie szczegdtowe informacje na temat warunkdéw publikacji znajdujg sie na stronie konferencji

- Optata konferencyjna nie zawiera ewentualnych kosztdw publikacji w czasopismach. Ponadto orga-
nizatorzy konferencji nie gwarantujg publikacji artykutéw w wymienionych powyzej czasopismach
naukowych

Rozdziat w monografii (w jezyku polskim lub angielskim). Monografia wydana zostanie
w 2025 roku.

- Wytyczne dotyczgce przygotowania rozdziatu do monografii oraz rozszerzonego abstraktu zamiesz-
czone zostaty na stronie konferencji
- Warunkiem opublikowania rozdziatu w monografii jest uzyskanie pozytywnej recenzji

OPLATY

Opftata obejmuje w zaleznosci od wskazanego wariantu: udziat w konferencji i imprezach towarzyszg-
cych, dwa noclegi w hotelu Rewita Solina w pokoju 2-osobowym z wyzywieniem, przejazd autokarem
na trasie Rzeszdw-Solina-Rzeszdw, materiaty konferencyjne, wycieczke na zapore w Solinie i przejazd
kolejkg gondolowg nad Jeziorem Solinskim, publikacje w monografii naukowej.

- Udziat w konferencji bez publikacji w monografii naukowej — 1670 zt
- Udziat w konferencji z publikacjg w monografii naukowej — 1890 zt

- Publikacja rozdziatu w monografii bez udziatu w konferencji — 370 zt
- Doptata do pokoju 1-osobowego — 120 zt/noc

Whptaty nalezy dokonaé na numer konta:

Bank PEKAO S.A. Il Oddziat w Rzeszowie

Nr 29 1240 2614 1111 0000 3958 6445

SWIFT CODE PKOPPLPW /dotyczy wptat zagranicznych/
z dopiskiem: ,,NOZIJ” i imie i nazwisko uczestnika



TERMINY
KONTAKT

WAZNE TERMINY

Obowigzujgce terminy dotyczgce udziatu w konferencji oraz publikacji:

- Do 30 czerwca 2024 r. — termin zgtoszenia udziatu w konferencji (https://konferencja-km.prz.edu.
pl/formularz-zgloszenia)

- Do 15 wrzesnia 2024 r. — termin dokonania wptat za uczestnictwo w konferencji lub publikacje
rozdziatu w monografii

- Do 15 wrzesnia 2024 r. — termin przestania rozszerzonego abstraktu na Paper Development CID
Group Seminar

- 16 pazdziernika 2024 r. — rozpoczecie konferencji w Rzeszowie, a nastepnie przejazd do Soliny

- Do 15 listopada 2024 r. — termin przestania rozdziatu do monografii

KONTAKT

Politechnika Rzeszowska im. I. tukasiewicza
Katedra Marketingu
Ul. Akademicka 2
35-084 Rzeszéw

dr Agnieszka Zielinska
e-mail: konf_bieszczady@prz.edu.pl
tel.: +48 602 777 165

Strona internetowa konferencji:
https://konferencja-km.prz.edu.pl/
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